Checklista: Jak przygotowacé skuteczng

strategie lead generation w NGO?

Etap 1: Diagnoza i planowanie

Czy wiem, kogo chce pozyskac? (darczyncy, wolontariusze, uczestnicy)

Czy mam okreslong grupe docelowa (wiek, zainteresowania, miejsce
przebywania online)?

Czy mam wyrazny cel kampanii (ile kontaktéw chce zdobyd, w jakim czasie)?

Etap 2: Przygotowanie lead magnetu

Czy oferuje cos wartosciowego w zamian za kontakt?

Czy tres¢ magnetu jest uzyteczna i dopasowana do grupy docelowej?

Czy plik, formularz lub kurs sg dostepne w prosty sposoéb (np. e-mail, PDF, quiz)?
Czy sprawdzitam/em, czy wszystko dziata technicznie?

Etap 3: Kanaty dotarcia

Czy moja strona www zawiera widoczne miejsce zapisu?

Czy wykorzystuje media spotecznosciowe do promocji lead magnetu?
Czy zaplanowatem/am kampanie e-mail lub reklame ptatng?

Czy uwzgledniam partneréw lub ambasadoréw do pomocy w promocji?

Etap 4: Zbieranie i obstuga leadow

Czy formularz zapisu jest zgodny z RODO?

Czy mam system do zbierania danych (np. Mailerlite, GetResponse, MailChimp)?
Czy mam gotowe sekwencje powitalne i dalszg komunikacje?

Czy sprawdzam, kto faktycznie otwiera i reaguje na wiadomosci?

Etap 5: Utrzymywanie relacji

Czy regularnie wysytam newsletter lub informacje o dziataniach?

Czy dostarczam wartosci i angazuje moich subskrybentow?

Czy testuje rozne tresci (np. historie, zaproszenia, ankiety)?

Czy mierze skutecznosc¢ kampanii (np. otwieralnosé, klikniecia, konwersje)?



